


Hacemos que tu marca
se escuche

Caso de campaña



Campaña: Santander Río Atletas Noviembre

País: Argentina

Período: 21 al 30 de Noviembre

Objetivo de comunicación: Dar a conocer las facilidades

del Banco Santander Río para invertir en dólares

Objetivo de compra publicitaria: 334.000 audio spots



Resultados de la campaña

Objetivo: 334.000 audio spots

Audio spots entregados: 345.839

Unique Listeners: 326.263

LTR: 100%

Por medio de los resultados de la campaña podemos observar que la

misma cumplió su objetivo de compra, con una alta tasa de usuarios

únicos lo que da cuenta del gran alcance y penetración del formato.



Otros resultados de la campaña

 Reporte por provincia:

Buenos Aires, Distrito federal y Córdoba: 36% de audio spots

Resto del país: 64% de audio spots

Los índices de cobertura muestran que la mayor parte de la inversión

publicitaria fue destinada aquellas provincias en donde el banco

Santander Río cuenta con mayor número de sucursales, propiciando el

impacto de usuarios más relevantes para el anunciante.



Otros resultados de la campaña

 Reporte por dispositivo:

Mobile y tablets: 78% de audio spots

Desktop: 22% de audio spots

En el reporte por dispositivo, se puede ver que la campaña se escuchó

mayormente en smartphones, apuntando a un target dinámico, joven,

y emprendedor muy vinculado a los valores del Banco Santander Río.



Principales medios de la campaña

Para la campaña Atleta de Santander Río, fueron seleccionados medios

afines a la audiencia (ABC1, mayores de 25 años), tales como radios

con contenido de noticias y actualidad.


